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|dentifikaéni udaje kampané €LEMA

Nazev kampané

Zadavatel

Autor

Autorem kampané se rozumi ta spole¢nost, ktera se v nejvétsi mire podilela na medialnim planovani a realizaci
ptihlasované kampané. Body ziskané v soutézi se zapocitavaji do ocenéni Best Author (v pfipadé vice spole¢nosti
uvedenych jako Autor, budou mezi né body rozdéleny rovnym dilem).

Zemé realizace kampané MUzete oznagit obé varianty

Ceska republika

Slovenska republika

Prectéte si peclivé kritéria hodnoceni soutéznich praci a jejich
vahu v Manualu pfihlaSovatele.
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Soutézni kategorie

Kazda kampan mUze soutézit ve vice kategoriich, pro kazdou kategorii véak musi byt
podana samostatna prihlaska. Zvolte tedy prosim pouze jednu kategorii. (

€LEMA

c Kategorie podle cile

O Best Awareness Campaign

Kampané realizované s cilem zvy$eni povédomi o znacce, produktu nebo sluzbé. Posuzuje se schopnost vybudovat
povédomi v §irsi cilové skupiné co nejefektivnéjsim zplsobem. Déle se mze posuzovat vliv na zapamatovani znacky
nebo kampané.

O Best Consideration Campaign

Kampane realizované s cilem zvy$eni zajmu, zmény vnimani nebo zvazovani nakupu znacky, produktu nebo sluzby v
cilovych skupinach, které jiz maji povédomi o znacce, produktu nebo sluzbé. Posuzuje se schopnost zvysit zajem nebo
zapojit cilovou skupinu. Déle se mize posuzovat vliv na zménu vnimani nebo zvazovani nakupu znacky, sluzby nebo
produktu.

O Best Conversion Campaign

Kampané realizované s cilem akci uzivatell. Posuzuje se schopnost dorugit akce (kliky, konverze nebo prodeje) znacky,
produktu nebo sluzby. Dale se mdze posuzovat vliv kampané na dlouhodobé transakeni vysledky klienta véetné
opétovné konverze, zvyseni hodnoty konverze nebo retence uzivatele.

c Kategorie podle realizace

O Best Spot Campaign

Kampane realizované v médiich nebo nosicich, kde je primarnim formatem audio, video nebo jejich kombinace.
Uzivatelé v téchto meédiich konzumuiji obsah pasivné (sleduji, poslouchaji) a jejich interakce je omezena na prepnuti
obsahu nebo vypnuti. Mdze se jednat o TV, radio, kino, online streaming atd.

O Best Non Spot Campaign

Kampané realizované v médiich nebo nosicich, kde je primarni format staticky. Uzivatelé v téchto médiich konzumuiji
obsah aktivné (swipuiji, scrolluji, listuji) nebo se kolem nich pohybuji (chlize, jizda). Mize se jednat o OOH, online, tisk,
ambientni média atd.
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Podrobné informace o kampani €LEMA

v

Shrnuti kampané Max. 1200 znak

Nasledujici informace budou zakladnim voditkem pro porotce v prvnim a druhém kole hodnoceni. Mély by jim
nabidnout rychly vhled a dobte zapamatovatelné informace o kampani. Snazte se kampan popsat tak, jak byste ji
predstavovali nékomu, kdo o ni slysi poprvé.

Cil kampané Max. 800 znakd

Popiste cil, kterého jste kampani chtéli dosahnout.
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Popis kampané €LEMA

v

Strategie kampané Max. 2000 znakd

Zddvodnéte volbu prostfedkd kampané, jak jsou vhodné pro dosazeni cile kampané, volbu feseni pro doruc¢eni
komunika¢niho sdéleni, podporu kreativniho konceptu a ptimérenost strategie pro dany produkt/znacku.

Realizace kampané Max. 800 znak(

Popiste realizaci navrzeného feseni a ukazte, jak se vam podafilo prevést vase névrhy do Zivota, a jak jste pracovali s

medidlnim prostorem v souladu s navrzenou strategii.
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Popis kampané €LEMA

v

Inovativnost Max. 800 znakdi

Popiste, v ¢em byla kampari jedine¢nd, netradi¢ni nebo unikatni.

Odvaha Max. 800 znak?i

Vysvétlete, jaka rizika jste museli podstoupit, abyste mohli kampan realizovat v kone¢né podobé, a co jste museli
udélat proto, abyste tato rizika eliminovali.

v
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Prilohy €LEMA
v

Ke kazdé prihlasce je nutno pfifadit povinnou pfilohu v podobé ilustraéniho obrazku nebo fotky a dalsich

3 doprovodnych fotografii. Doporucujeme, abyste si ke své prihlasce pripravili kratké, maximalné 90 sekundové video,
které shrne brief, strategii a provedeni kampané. Videoklip zhlédne porota pfi hodnoceni v 1. a 2. kole, dale bude
pouzit k prezentaci vasi kampané na webu soutéze a pfi vyhlaseni vysledkl v pripadé vitézstvi.

a) llustraéni obrazek/fotografie (povinna pfiloha)
- tiskova kvalita, ve formatu JPG, 300 dpi, maximalni rozmér A4 a 5 MB

b) Doprovodné obrazky/fotografie (povinné pfilohy)
3 povinné obrazky, volitelné az 10
- ve formatu JPG, maximalni rozmér jedné fotografie 2 MB

c) Video (doporuéena pfiloha)
Video popisujici kampan musi byt nahrano ve dvou velikostech (s totoznym obsahem):

- 1. Format pro velkoformatovou projekci: Mp4 /H.264/, rozliseni 1080p (1920x1080), data rate 4 - 8 Mbit/s.,
maximalni délka 1:30 min. Video nesmi byt vétsi nez 125 MB.

- 2. Format pro on-line projekci: MP4 /H.264/, rozliseni 720p (1280x720), data rate 2 - 4 Mbit/s., maximalni délka
1:30 min. Video nesmi byt vétsi nez 65 MB.

V pfipadé jakychkoli nejasnosti pfi ptipravé prihlasky, nas nevahejte
v¢as kontaktovat na vejdelkova@flemedia.cz nebo telefonicky

+420 777 656 678. CL E MA

Prejeme hodné uspéchd.
Tym FLEMA
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