OFF-LINE formulář přihlášky FLEMA pro snadnější vyplnění v on-line aplikaci

A. Identifikační údaje kampaně

· Název kampaně (ve formátu „značka – název kampaně“, např. Gambrinus – Nech se unést na mistrovství!)
Značka – název kampaně, např. Gambrinus – Tuten den, všichni sem!
 

· Značka, pro kterou byla kampaň připravena, např. Gambrinus


· Zadavatel, např. Plzeňský Prazdroj 

· Soutěžní kategorie (každá kampaň může soutěžit v neomezeném počtu kategorií, pro každou kategorii však musí být podána samostatná přihláška)
Volíte jednu z těchto kategorií:
[image: ]




Kategorie dle MEDIA TYPU
· Nejlepší využití TV
· Nejlepší využití rádia
· Nejlepší využití tisku
· Nejlepší využití OOH
· Nejlepší využití digitálních médiíy


Kategorie PRŮŘEZOVÉ / INTEGRATED
· Nejlepší malá kampaň
· Nejlepší velká kampaň
Kategorie MEDIA & INSIGHT
· Nejlepší využití multi-screeningu
· Nejlepší využití dat
· Nejlepší využití real-time marketingu
· Nejlepší využití influencera
· Nejlepší využití engagementu 
· Nejlepší lokální exekuce globální kampaně

SPECIÁLNÍ KATEGORIE
· Nejodvážnější počin
· 
· Země, ve které kampaň běžela
Volíte jednu z těchto možností:
· Česká Republika
· Slovensko
· Česká Republika i Slovensko
Autoři a spoluautoři 
· uveďte VŠECHNY zúčastněné strany a OSOBY, které se na kampani podílely na straně zadavatele, mediální agentury, komunikační agentury, produkční společnosti atd., ve tvaru "společnost, jméno a příjmení, pozice". Při uvedení více jmen je oddělte čárkou. (Autoři ani spoluautoři nebudou za žádných okolností zveřejňováni).
· Zadavatel
společnost, jméno a příjmení, pozice; jméno a příjmení, pozice;…

· Mediální agentura
společnost, jméno a příjmení, pozice; jméno a příjmení, pozice; ...

· Komunikační/kreativní/digitální agentura
společnost, jméno a příjmení, pozice; jméno a příjmení, pozice; ...

· Produkční společnost, případně další osoby, které se na projektu významně podílely
společnost, jméno a příjmení, pozice; jméno a příjmení, pozice; ...

· Segment trhu (on-line budete volit z těchto možností, můžete vybrat maximálně 4 kategorie, nepovinné pole)

· 
· Accessories/Clothing/Footwear
· Automotive
· Baby Care
· Charities
· Computers/Software
· Confectionery/Snacks
· Corporate
· Drinks (alcoholic)
· Drinks (non-alcoholic)
· Electronic Goods
· Entertainment
· Financial
· Food
· Government/Public Sector
· Home/Garden
· Household Goods

· Internet
· Luxury Goods
· Office Goods
· Pet Care
· Pharmaceuticals/Health Care
· Printing/Photography
· Publishing&Broadcasting
· Research
· Retail
· Sport/Leisure
· Telecoms/Mobile
· Tobacco
· Toiletries/Cosmetics
· Travel/Airlines
· Utilities
· 
· 
B. Popis kampaně 
· Shrnutí (max. 1200 znaků včetně mezer)
· Klíčová část vaší přihlášky. Má popsat základní body kampaně, které pak rozvedete v dalších částech přihlášky do větších podrobností. Popište jedinečnost kampaně a její hlavní myšlenku. A nezapomeňte na výsledky.
· Bude základním vodítkem pro porotce v prvním a druhém kole hodnocení, měl by jim nabídnout rychlý vhled do kampaně a dobře zapamatovatelné informace o kampani. Teprve když je zaujme tento popis, začnou se věnovat podrobnějšími informacemi.
· Základní popis kampaně bude použit v oficiálních materiálech – závěrečné publikaci FLEMA Media Awards 2018, na webových stránkách soutěže atd. 
· Mějte na mysli, že v těchto případech nemají čtenáři či diváci kromě obrazové dokumentace velmi často k dispozici žádné další informace o kampani. Snažte se kampaň popsat tak, jako byste ji představovali někomu, kdo o ní slyší poprvé. 
· Vynechejte obecné („prázdné“) věty a reklamní klišé; buďte konkrétní a výstižní.
Při vyplňování tohoto formuláře NEPOUŽÍVEJTE FORMÁTOVÁNÍ – to je možné dodatečně navolit až v on-line aplikaci.




Podrobné informace o kampani (Big Idea, Strategie, Realizace a Výsledek)
Uveďte, prosím, detailní informace o kampani a jejích aktivitách. Dbejte na maximální počet znaků v každé části (počet znaků je uváděn včetně mezer).
· Big Idea (max. 1000 znaků včetně mezer)
Vystihněte jedinečnost a netradičnost přihlašované kampaně. V případě kategorie Neodvážnější počin popište, čím byla kampaň nestandardní, v kterém ohledu bylo nutné vystoupit z nekomfortní zóny zaběhlých principů a pravidel platných pro daný segment. 





· Strategie (max. 1500 znaků včetně mezer)
Zdůvodněte volbu prostředků kampaně a jejich vhodnost pro dosažení cíle kampaně, optimálnost zvoleného řešení pro doručení komunikačního sdělení, podpora kreativního konceptu kampaně a přiměřenost strategie pro daný produkt/značku. V případě kategorie Nejodvážnější počin popište východiska, která pomohou lépe pochopit výjimečnost a odvahu zvoleného řešení v kontextu firmy a tržního segmentu.





· Realizace (max. 800 znaků včetně mezer)
Popište realizaci navržené strategie a její úspěšnost v praxi.




· Výsledek (max. 800 znaků včetně mezer)
Prezentujte efektivitu navržené strategie pro relevantní cílovou skupinu. V případě Nejodvážnější počin popište, jaký přínos mělo zvolené nestandardní řešení pro značku.





C. Přílohy - obrazová a další AV dokumentace kampaně
Ke každé přihlášce je nutno přiřadit povinnou přílohu v podobě ilustračního obrázku nebo fotky. Dále je možné přidat libovolný počet doprovodných souborů dle níže uvedených specifikací.
Velmi doporučujeme, abyste si ke své přihlášce připravili krátké video, které by mělo shrnout brief, provedení a výsledek vaší kampaně. Tento videoklip shlédne porota při hlasování a bude použit k prezentaci vaší kampaně na webu soutěže. Délka videa - maximálně 2 minuty.
a) Povinná příloha:
Ilustrační obrázek/foto kampaně (tisková kvalita – JPG, 300 dpi, max rozměr A4) – bude použit při prezentaci kampaně v závěrečné publikaci soutěže. Obrázek by měl vizuálně charakterizovat kampaň nebo alespoň její součást. Je použit u prezentace kampaně na webu a v publikaci Flema (obrázek je zveřejněný ve velikosti cca 7 x 7 cm, proto není jeho cílem, aby obsahoval podrobné informace o kampani).
b) [bookmark: _GoBack]Doporučená příloha:
Video popisující kampaň ve dvou velikostech:
I Formát pro velkoformátovou projekci: Mp-4 /H.264/, rozlišení 480 -720p (858x480 – 1280x720) (HD), data rate 2000 - 3200 kbit/s., maximální délka 2:00 min. Video nesmí mít víc než 68 MB;
II Formát pro on-line projekci: mp-4 /H.264/, rozlišení 360p (480x360) s minimálním data rate 900 kbit/s. Maximální délka 2:00 min. Video nesmí mít víc než 32 MB.
c) Další přílohy (dobrovolné):
Další doprovodná dokumentace obrazová/zvuková/video (pouze ve formátech JPG, MP3 a video ve formátu MPEG-4 <H.264> v maximální délce 2 minuty a celkovém objemu 20 MB. Doporučujeme max 5 příloh.
Důležité!
Před vkládáním příloh nejprve on-line přihlášku ULOŽTE. Přílohy lze do systému nahrávat až po prvním uložení přihlášky.

V případě dotazů nás neváhejte kontaktovat:  penkavova@flemedia.cz, tel.: 776 656 678.
Tým FLEMA
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